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Abstract

One of tips in running a business to attract consumers is business ethics. It is an important
part that must be owned by a businessman. Besides, the role of price is also very important
to maintain and increase sales and profits in running a business. This was a quantitative
study with a survey approach. The population of this study was all consumers at the
Monday Market, Tapah Sari Village where most consumers work as a housewife with the
total population was 425. The sample determination in this study used the Slovin formula
with a 95% confidence level obtained 206. The data analysis used was multiple linear
regression analysis. and the data was processed with t the SPSS Version 25 program. The
results revealed that the effect of Islamic business ethics on purchasing interest partially
obtained the results of the calculation tcount > tiable With a value of (2,088 > 1,974). This
showed that there was a positive and significant effect between Islamic business ethics on
purchasing interest, while the price on purchasing interest was partially obtained from
the calculation teount > ttanie With a value of (6,205 > 1,974) this shows that there was a
positive and significant effect of price on purchasing interest, and Islamic business ethics
and price affected purchasing interest where feount > franie With value (29.969 > 3.05).

Salah satu kiat dalam menjalankan bisnis untuk menarik konsumen adalah etika bisnis.
Merupakan bagian penting yang harus dimiliki oleh seorang pebisnis. Disamping itu
peranan harga juga sangat penting untuk menjaga dan meningkatkan penjualan dan
keuntungan dalam menjalankan suatu usaha. Penelitian ini merupakan penelitian
kuantitatif dengan pendekatan survey. Populasi penelitian ini adalah seluruh konsumen
Pasar Senin Desa Tapah Sari yang sebagian besar konsumennya berprofesi sebagai ibu
rumah tangga dengan jumlah populasi 425. Penentuan sampel dalam penelitian ini
menggunakan rumus Slovin dengan tingkat kepercayaan 95% diperoleh 206. Analisis
data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. dan data tersebut diolah
dengan program SPSS Versi 25. Hasil penelitian diketahui bahwa pengaruh etika bisnis
syariah terhadap minat beli secara parsial diperoleh hasil perhitungan thitung > ttabel
dengan nilai sebesar (2,088 > 1,974). Hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh
positif dan signifikan antara etika bisnis syariah terhadap minat beli, sedangkan harga
terhadap minat beli secara parsial diperoleh dari perhitungan thitung > ttabel dengan nilai
(6.205 > 1.974) hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan signifikan.
pengaruh signifikan harga terhadap minat beli, dan etika bisnis Islam dan harga
mempengaruhi minat beli dimana fhitung > ftable dengan nilai (29,969 > 3,05).
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Pendahuluan

Upaya memperoleh keuntungan untuk memenuhi kebutuhan hidup adalah dengan
berdagang, salah satunya di pasar tradisional. Pasar tradisional merupakan tempat
bertemunya penjual dan pembeli serta ditandai dengan adanya interaksi secara langsung dan
biasanya ada proses tawar-menawar, pasar ini kebanyakan menjual kebutuhan sehari-hari
seperti buah-buahan, sayur-sayuran, telur, daging dan lai-lain. Di Indonesia sendiri terdapat
15.657 pasar rakyat , 378 diantaranya terdapat di provinsi Jambi. Pasar Senin yang berada di
Desa Tapah Sari Kecamatan Mersam Kabupaten Batang Hari dengan berbagai macam
kebutuhan pokok yang diperjual belikan, lokasi yang dekat sehingga mudah di akses oleh
masyarakat, maka ini menjadi salah satu daya tarik dalam menarik minat beli masyarakat.

Suatu bisnis tidak mungkin berjalan apabila tidak ada konsumen yang menggunakan
produk atau jasa yang ditawarkan, demikian pentingnya konsumen Peter Drucker
menyatakan konsumen harus diperlakukan dengan baik secara moral, secara sempit
konsumen diartikan sebagai orang yang mempunyai hubungan kontrak kerjasama antara
pribadi dengan pelaku usaha atau penjual. Dari penjelasan ini kita pahami dalam menjalankan
suatu usaha, pelaku bisnis harus cermat dalam menjalankan bisnisnya agar dapat menarik
minat daripada konsumen untuk membeli barang atau jasa yang di tawarkan.

Minat merupakan salah satu aspek psikologis yang mempunyai pengaruh cukup besar
terhadap prilaku dan minat juga merupakan sumber motivasi yang akan mengarahkan
seseorang dalam melakukan apa yang mereka lakukan. Minat beli merupakan bagian dari
komponen prilaku dalam sikap mengkonsumsi. Menurut Kinnear dan Taylor minat membeli
adalah merupakan bagian dari komponen prilaku konsumen dalam sikap mengkonsumsi,
kecenderungan responden untuk bertindak sebelum keputusan membeli benar-benar
dilaksanakan. Philip Kotler dan Kelvin Laner minat beli merupakan prilaku yang muncul dan
respon terhadap objek yang menunjukan keinginan konsumen untuk melakukan pembelian.
Menurut Ferdinand dalam Lesmana, minat beli dapat di identifikasikan melalui dimensi-
dimensi: Minat transaksional, Minat refrensial, Minat preferensial, Minat eksploratif.

Fakhry Zam Zam dan Havis Aravik dalam buku etika bisnis islam: para pelaku usaha
dituntut mempunyai kesadaran mengenai etika dan moral karena keduanya merupakan
kebutuhan yang harus dimiliki. pelaku usaha atau perusahaan yang ceroboh dan tidak
menjaga etika, tidak akan berbisnis secara baik sehingga dapat mengancam hubungan sosial
dan merugikan konsumen, bahkan dirinya sendiri. Tentunya penjual yang ceroboh dan tidak
menjaga ectika dapat mengancam dirinya sendiri dan mempengaruhi kecenderungan
konsumen menggunakan suatu barang dan jasa. Muhammad Djakfar dalam bukunya
mengatakan persyaratan persyaratan untuk meraih keberkahan atas nilai transenden pelaku
bisnis harus memperhatikan beberapa prinsip etika yang telah digariskan dalam Islam, antara
lain: jujur dalam takaran (quantity), menjual barang yang baik mutunya (quality), dilarang
menggunakan sumpah (al-qasm), longgar dan bermurah hati (tasamuh dan tarahum),
membangun hubungan baik antar kolega, tertib administrasi, menetapkan harga dengan
transparan.

Selanjutnya harga, harga adalah sejumlah uang yang di tagih atas suatu produk atau jasa,
atau jumlah semua nilai yang diberikan oleh pelanggan untuk mendapatkan keuntungan dari
memiliki atau menggunakan suatu produk atau jasa. Menurut Indiryo Gitosudomo, harga itu
sebenarnya merupakan nilai yang dibebankan pada suatu produk tertentu. Anita Rahmawati
dalam buku ekonomi makro islam: peranan harga sangatlah penting terutama untuk menjaga
dan meningkatkan posisi perusahaan di pasar yang tercermin dalam presesentase total
penjualan perusahaan, disamping untuk meningkatkan penjualan dan keuntungan
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perusahaan. Dengan kata lain, penetapan harga mempengaruhi kemampuan bersaing
perusahaan dan kemampuan perusahaan mempengaruhi konsumen. Kotler dan Armstrong
yang tercantum dalam terjemahan Sabran untuk indikator harga, yaitu: Keterjangkauan harga,
Kesesuaian harga dengan etika bisnis islam, kesesuaian harga dengan manfaat, Harga sesuai
dengan daya saing.

Metode Penelitian

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan jenis pendekatan survei. Penelitian
survei yaitu suatu penelitian yang dilakukan melalui pengamatan langsung terhadap suatu
gejala atau pengumpulan informasi dari populasi besar maupun kecil, tetapi data yang
dipelajari adalah data dari sampel sebagai mewakili data populasi tersebut

Teknik Pengumpulan data dalam penelitian ini; 1. Observasi (Pengamatan Langsung),
Observasi ialah pengamatan dan pencatatan yang sistematis terhadap gejala-gejala yang
diteliti. Kegiatan observasi meliputi melakukan pencatatan secara sistematik kejadian-
kejadian, perilaku, objek-objek yang dilihat dan hal-hal lain yang diperlukan dalam
mendukung peneltian yang sedang dilakukan. Dalam hal ini, penulis melakukan
pengumpulan data dengan cara penelitian langsung terhadap objek-objek penelitian,
khususnya etika bisnis islam, harga, dan minat beli konsumen, 2. Interview (wawancara),
wawancara digunakan sebagai teknik pengumpulan data tidak hanya jika penelitian dilakukan
dengan melakukan studi pendahuluan untuk menemukan permasalahan yang harus diteliti,
tetapi juga apabila peneliti ingin mengetahui hal-hal dari narasumber yang lebih mendalam.
Teknik pengumpulan data melalui wawancara ini dilakukan dengan cara tanya jawab langsung
dengan konsumen Pasar Senin Desa Tapah Sari yang berhubungan dengan keperluan
penelitian, yaitu yang berhubungan dengan etika bisnis islam, harga, dan minat beli konsumen
di Pasar Senin Desa Tapah Sari, 3. Angket, teknik pengumpulan data yang paling dominan
dalam penilitian ini adalah dengan menggunakan teknik angket. Angket adalah daftar
pernyataan atau pertanyaan yang dikirimkan kepada responden, baik langsung atau tidak
langsung (melalui pos atau perantara). Untuk mengumpulkan data yang diperlukan dalam
penelitian, penulis menggunakan angket yang dirancang dari tiga variabel penelitian yaitu :
pengaruh etika bisnis islam, harga, dan minat beli konsumen. Angket tersebut akan diberikan
kepada responden guna mendapatkan jawaban dari pernyataan dan sikap dari responden.
Metode angket ini digunakan penulis untuk memperoleh data tertentu tentang pengaruh dari
etika bisnis islam, harga, dan minat beli konsumen di Pasar Senin Desa Tapah Sari, Sifat dari
angket ini adalah angket tidak langsung, artinya angket diberikan kepada responden yaitu:
seluruh konsumen Pasar Senin Desa Tapah Sari. Bentuk angket yang penulis gunakan dalam
penelitian ini adalah skala Likert dengan alternatif pilihan jawaban selalu, sering , kadang-
kadang, jarang, tidak pernah.
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Hasil Dan Pembahasan

Tabel-26¢
Hasil-Uji-T1%q
Coefficients=z
Unstandardized- Standardized-
Models Coefficientsa Coefficientsn - Sig.n
Std.-
B Error Betan
(Constant)= 35.706= 6.5420 6 5.458a 0.000=
1 | EOKABISNIS: g 400 | 0071m 01471 2.0885 | 0.038m
Islamua
Hargas 0.437= 0.070= 0.4360 6.205e 0.000c

Pengaruh etika bisnis islam terhadap minat beli di Pasar Senin Desa Tapah Sari. Hasil
uji coba hipotesis secara parsial (Uji T) menunjukkan bahwa thitung > ttabel atau 2,088 >
1.974 pada sig 0,038 < 0.05 maka Ha diterima. Artinya etika bisnis islam berpengaruh positif
terhadap minat beli di Pasar Senin Desa Tapah Sari.

Pengaruh harga terhadap minat beli di Pasar Senin Desa Tapah Sari . Hasil uji coba
hipotesis secara parsial .(Uji T) menunjukkan bahwa thitung > ttabel atau 6,205 > 1,974 pada
sig 0,000 < 0.05 maka Ha diterima. Artinya harga berpengaruh positif terhadap minat beli di
Pasar Senin Desa Tapah Sari.

Tabel-27«
Hasil-Uji-FY|
ANOVA?®n
Sum-of- Mean- )
Model= Squaress dfe Squarer Fu Sig.=
Regressionz 3094 .440u 2o 1547 2200 29.969u .000n
1o Residual= 8931.554n 173m 51.627n °n °x
Totala 12025.994x 175m °n °n °x

Pengaruh etika bisnis islam dan harga terhadap minat beli di Pasar Senin Desa Tapah
Sari. Berdasarkan pengujian pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat nilai Adjusted
R Square (R2) diperoleh 0,257 atau 25%. Artinya bahwa 25% wvariasi variabel bebas
memberikan kontribusi terhadap variabel minat beli sebesar 25% atau berpengaruh cukup
kuat sedangkan sisanya 75% dipengaruhi atau dijelaskan oleh wvariabel lain yang tidak
dimasukkan dalam penelitian ini. Secara bersama-sama dapat dijelaskan dengan hasil uji
hipotesis secara simultan uji F menunjukkan thitung sebesar 29,969 sedangkan ftabel 3,05
sehingga thitung > ftabel .yaitu 29,969 > 3,05 dan nilai signifikan 0.000. Ini artinya variabel

etika bisnis islam dan harga berpengaruh positif terhadap minat beli.
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Kesimpulan

Pada penelitian ini diperoleh hasil analisis. uji hipotesis dan pembahasan tentang etika
bisnis islam dan harga terhadap minat beli pada Pasar Senin Desa Tapah Sari. Maka penulis
dapat menarik kesimpulan bahwa :

Uji T secara Parsial hipotesis kedua berdasarkan analisis regresi menyatakan adanya
pengaruh etika bisnis islam terhadap minat beli dengan nilai t hitung 2,088 dan nilai signifikan
0.038. Nilai signifikan tersebut lebih kecil dari 0,05 maka Ha diterima dan Ho ditolak, maka
dapat dinyatakan bahwa etika bisnis islam berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
beli.

Uji T secara Parsial hipotesis kedua berdasarkan analisis regresi menyatakan adanya
pengaruh variabel harga terhadap minat beli. Dapat dilihat dari nilai t hitung untuk harga
sebesar 0,205 dan nilai signifikan 0.000 lebih kecil dari 0,05. Maka Ha diterima dan Ho
ditolak, artinya harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli.

Uji F menunjukkan bahwa etika bisnis islam dan harga secara bersama-sama
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Hal ini dapat dilihat dari hasil olah
data f hitung sebesar 29,969 lebih besar dari 3,05 dengan nilai signifikan 0.000 lebih kecil dari
0.05 yang artinya Ho ditolak dan Ha diterima artinya etika bisnis islam dan harga secara
bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli.
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